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GEGENSTAND UND ZIEL

Digitale Transformation und ein kontinuierlicher Medienwandel
durchdringen und pragen alle gegenwartigen Arbeits- und Le-
bensbereiche. Der transdisziplinére Masterstudiengang Medien-
kulturen und Medienbildung verbindet Medienpadagogik mit Me-
dienwissenschaft und vermittelt praxisnahe Expertise in diesen
Feldern.

EIGNUNG UND VORAUSSETZUNG

Der Studiengang richtet sich an Bachelorabsolventiinnen aus
den Bereichen Medienwissenschaft/Kommunikationswissen-
schaft und/oder Erziehungswissenschaft, die sich vertieft mit den
sozialen und kulturellen Auswirkungen von Medien und Digitalitat
beschéftigen wollen. Durch die Kombination aus medien- bzw.
kommunikationswissenschaftlichen und medienpadagogischen
Anteilen ist er besonders fiir kiinftig in medienpadagogischen
Praxisfeldern Tétige geeignet.

STUDIENABLAUF

Durch starke Projekt- und Problemorientierung steht forschendes
Lernen im Zentrum des Masterstudiengangs. Vor dem Hinter-
grund gegenwartiger medialer, technischer und soziokultureller
Transformationsprozesse werden im gemeinsamen Schwer-
punktbereich transdisziplinar theoretische Kenntnisse zu medi-
enpadagogischen und medienwissenschaftlichen Fragestellun-
gen vermittelt. Eine zentrale Rolle spielen die mediale
Vermitteltheit der Beziehung von Individuum und Gesellschaft
sowie die damit zusammenhéngenden Praktiken und Institutio-
nen. Die einzelnen, wahlbaren Module des Wahlpflichtoereichs
ermdglichen zudem eine individuelle Profilbildung. Neben didak-
tischen und technologischen werden insbesondere kulturelle und
asthetische Aspekte in den Fokus gestellt, um die zugehdrigen
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lebensweltlichen Bezlige wissenschaftlich wie professionell
verstehen und reflektieren zu kénnen sowie ein hinreichendes,
wissenschaftlich fundiertes Gestaltungs- und Reflexionswis-
sen fir medienpraktisches und medienpadagogisches Arbei-
ten zu fordern. Eine Besonderheit bilden dabei die Module Me-
dienpadagogische  Projektarbeit im zweiten und das
kommunikations- und medienwissenschaftliche Forschungs-
projekt im dritten Semester. Hier haben Sie die Mdglichkeit
entlang selbstentwickelter Fragestellungen und wissenschaft-
lich fundiert Forschungs- und Praxisprojekte umzusetzen.

TATIGKEITSFELDER

Neben einer wissenschaftlichen Laufbahn in Forschung und
Lehre bereitet der Masterstudiengang insbesondere auf medi-
enpadagogisch relevante Praxisfelder vor. Hier vermittelt er
Kompetenzen fiir Tatigkeiten in Lehre, Fortbildung und Bera-
tung (bspw. in der aktiven Medienarbeit, im Bildungsmanage-
ment, in Bildungstragern, politischen Einrichtungen oder der
Medienproduktion). Er erdffnet zudem durch den Fokus auf
Medien ein Spektrum weiterer bildender Tatigkeiten, etwa in
der Kulturvermittlung von Theatern, Museen oder Kunst- und
Kulturvereinen (z.B. in Kulturpadagogik, Museumspédagogik
oder Asthetischer Bildung).



